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Makroekondomia

e skuma spravanie sa ekonomiky ako celku
(Stat, nadnarodné spolocenstva, svet)

* makroekonomickeé veliCiny :
— agregatny dopyt
— agregatna ponuka

(agregatne - suhrnné, celkové)




Agregatny dopyt

Agregatny dopyt (AD) je celkové mnozstvo vyrobkov
a sluzieb, ktoré su spotrebitelia (domacnosti, firmy,
Stat) ochotni kupit pri danych cenach, prijmoch a
ostatnych ekonomickych podmienkach




Agregatny dopyt

Faktory ovplyvnujuce AD
- uroven cien
- déchodky obyvatelstva
- oCakavania do buducnosti

- politickeé Cinitele (dane, vladne vydavky a
pod.)



Agregatna ponuka

Agregatna ponuka (AP) je celkové mnozstvo
vyrobkov a sluzieb, ktoré firmy vyrabaju a ponukaju
pri danych cenach, vyrobnych kapacitach a nakladoch

Faktory ovplyvnujuce AP

- Uroven cien

- objem produktivnych vstupov, najma PS a K

- ucinnost, s akou sa vstupy vyuzivaju, ¢o zavisi od
- pouzivanych technologii a premietne sa do

- vyrobnych nakladov



Agregatny dopyt a ponuka
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Vztah agregatneho dopytu a ponuky

Vzajomné posobenie AD a AP

— zmeny v ich vzajomnom vztahu:
zvysenie — zniZzenie AD / zvySenie — zniZzenie AP
ovplyvnuju ekonomiku:

* uroven realneho HDP

* Uroven zamestnanosti, resp. nezamestnanosti
* Uroven cien, resp. mieru inflacie



Vplyv zmeny AD a AS na ekonomiku
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